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1. 課題の説明 

課題：「スポーツと広告 ～ スポンサーシップ効果との関連で」 

近年、スポーツは広告コミュニケーションやマーケティングと深い関係にあります。 

今年は北京オリンピックが開催されるなど、人々の目が一段とスポーツに向かう年です。 

そういった意味でもスポーツイベントの公式スポンサーは、今後益々注目を集めることとなるでしょう。 

最近では、個々の競技がスポンサーシップの後押しで人気が高まるケースもあります。 

また、スタジアム命名権やチームの運営なども、多様なスポンサーシップの形の現れと言えます。 

そこでスポーツのスポンサーシップ効果について、独自の視点で分析し、新たなスポンサーシップの効果

の可能性について、自由に論じてください。 

今年だからこそ可能な新しい議論も期待しています。（電通ウェブサイトより転載） 
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