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１. テーマ案                                  

 

 

 

２. 問題意識                                 

 近年、御殿場や軽井沢に見られるように、アウトレットモールが注目を浴びている。アウトレットモー

ルと聞いてまずイメージするのは、価格の低さと店舗が郊外に存在するということだろう。私たちは、ア

ウトレットモールがその立地条件の悪さにもかかわらず消費者の心をつかんでいるということに、かねて

より関心を抱いていた。そこで、異分野インゼミ論文ではアウトレットモールへの消費者訪問意図を研究

したいと考えた。 

 アウトレットモールは、様々なブランドが入っており、その中には Yves Saint Laurent や Maison Martin 

Margiela、Coach などの高級ブランドから、Adidas や United Arrows などのカジュアルブランドまで幅広

く揃っており、これらが比較的低価格で入手できることが消費者を引きつけていると思われる。それに加

えて、レジャーの一環としてのアウトレットモールに魅力を感じて訪れる消費者もいるだろう。したがっ

て、消費者は様々な動機からアウトレットモールを訪問していると考えられる。その一方、立地条件の悪

さによって、消費者はアウトレットモールに行くことをためらうかもしれない。このように考えると、消

費者のアウトレットモールへの訪問意図は必ずしも単純なものではないので、異分野インゼミ論文のテー

マとして相応しいだろうと考えた。 

 

３. 今後の展望                                

●アウトレットモールの定義（ショッピングセンターとの違い）を明確にする。 

●既存文献を具体的に探る。 

●実際にアウトレットモールを訪問することで、現状を認識し、インスピレーションを高める！！ 

●上記を全てふまえた上で、アウトレットモール訪問意図にはどのような要因があるのかを検討する。 

 

４． メンバーの意気込み                             

阿部和彦「今まで小野ゼミで学んできたことを最大限に発揮して、みんなで良い論文を書き上げたいです。」 

王  小  芬「夏休みは国境を越えてスカイプでつながりたいです！！」 

小早川景光「インゼミ論文を自分の中の最優先事項として一所懸命頑張ります！！」  

佐々木美帆「5人で団結していい論文を書きたいです！！」 

田中昂太朗「ホストゼミとして、いろんな面に全力で取り組みたいです。」 

消費者のアウトレットモール訪問意図 
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