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図表 1-1.   製品再購買意図規定因モデル 

図表 1-2.   ウェブサイト再訪問意図規定因モデル 

図表 1-3.   認知系コンテンツ関連仮説群 

図表 1-4.   経済系コンテンツ関連仮説群 

図表 1-5.   エンターテインメント系コンテンツ関連仮説群 

図表 1-6.   企業ウェブサイト再訪問意図形成仮説群 

図表 1-7.   構成概念と観測変数 

図表 1-8.   モデルの全体的妥当性評価 

図表 1-9.   各方程式の決定係数 

図表 1-10.  各方程式の係数推定値，t 値，標準化後の推定値 

図表 1-11.  標準化後の推定値と t 検定の結果 

図表 2-1.   概念モデル 

図表 2-2.   構成概念と観測変数 

図表 2-3.   標準化後の推定値と t 検定の結果 

図表 3-1.   合理的行為理論                                  

図表 3-2.   Howard の消費者購買意思決定プロセス・モデル                          

図表 3-3.   精緻化見込みモデル                                                               

図表 3-4.   消費における外部性とバンドワゴン効果                                             

図表 3-5.   購買意図とその直接的規定要因群                                                         

図表 3-6.   態度とその規定要因群                                                            

図表 3-7.   主観的規範とその規定要因群                                                      

図表 3-8.   確信とその規定要因                                                            

図表 3-9.   概念モデルの構築                                                                

図表 3-10.  構成概念と観測変数                                                              

図表 3-11.  概念モデル（観測変数追加済み）                                                  

図表 3-12.  モデルの全体的妥当性評価                                                        

図表 3-13.  決定係数                                                                        

図表 3-14.  係数推定値，t 値，標準化後推定値                                                       

図表 3-15.  概念モデル（t 検定の結果と標準化後の推定値）                                     

図表 4-1.   核家族化 

図表 4-2.   少子化 

図表 4-3.   コミュニケーション活性化機能 

図表 4-4.   情報発信補助機能 

図表 4-5.   仮説Ⅰおよび仮説Ⅱの実証分析結果 
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図表 4-6.   仮説Ⅲおよび仮説Ⅳの実証分析結果 

図表 4-7.   構成概念と観測変数 

図表 4-8.   標準化係数推定値と t 検定結果 
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